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Love Story of Mobile and TV…
「数千万人がテレビを持ち歩く時代」がやってく
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１、ワンセグとは？

２、端末普及状況、コンテンツ内容

３、ワンセグだからできること。

４、新型セールスプロモーションツールとして。

内 容
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「セグ」とは「セグメント」の略。

地上デジタル放送では、１チャンネルを１３個に分割して放送します。
この分割された部分をセグメントといいます。

「セグ」とは「セグメント」の略。

地上デジタル放送では、１チャンネルを１３個に分割して放送します。
この分割された部分をセグメントといいます。

１２セグ： ハイビジョン ⇒ 家庭用テレビ向け

B B B B B BB B B B B B

日本テレビの免許範囲 ６MHz

Ａ

端末は「ワンセグ」部分だけを受信すればよい

Nippon Television Network Corporation C
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テレビ映像
画面
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「モバイル型放送サービス」の
特色を活かすにはどうしたらいいか？
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得意な点： 同報性。ユーザー側操作不要。

ケータイ ＝ ‘Pull’ + ‘Personal’ media

テレビとケータイのそれぞれの特性を分析すると、

苦手な点： 属性・位置別差し替え。On Demand。課金。
情報量に限界あり。

テレビ ＝ ‘Push’ + ‘Mass’ media

テレビの「得意」はケータイの「苦手」
テレビの「苦手」はケータイの「得意」

得意な点： 属性・位置別差し替え。On Demand。課金。

情報量は無尽蔵。

苦手な点： 同報性。ユーザー側のクリック回数多い。



Nippon Television Network Corporation C取扱注意資料 Nippon Television Network Corporation C

テレビとケータイは完全なる
補完関係！！

テレビ
Weak Point

ケータイ
Weak Point

テレビ
Strong Point

ケータイ
Strong Point

テレビ

テレビとケータイはお互いに補完関係。
この２つを組み合わせ、モバイルでの「不可能」を「可能」に！

ケータイ
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Internet
Server

「テレビ」と「モバイルインターネット」
が直接相互に作用する動作を可能に！

＋ 全キャリア・メーカーが
同じスペックで一斉搭載！

テレビ映像
画面
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「ワンセグならでは」とは何か？
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今日のジャイアンツ、
今どうなってるかな？？
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「日本プロ野球2006」 「放送側にコンテンツを
配置」

ユーザーにクリック
させずにコンテンツ更新！

放送ならでは。

「モバイルインターネット側
にコンテンツを配置」
データベース検索

はインターネットならでは。

テレビ
Weak Point

ケータイ
Weak Point

テレビ
Strong Point

ケータイ
Strong Point

Existing 
Digital TV

Existing 
Mobile Internet

この２つを組み合わせたサービスがValue Chainを創りだす！
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「明快なビジョン」を実行しよう！
頭の整理 超基本編

テレビ
Weak Point

ケータイ
Weak Point

テレビ
Strong Point

ケータイ
Strong Point

Existing 
Digital TV

Existing 
Mobile Internet

この２つを組み合わせたサービスがValue Chainを創りだす！
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「明快なビジョン」を実行しよう！
頭の整理 超基本編
「明快なビジョン」を実行しよう！
頭の整理 超基本編
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野球中継
画面
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寝坊した…
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日テレワンセグ
TOPページ

TV起動

ボタンで、

即起動

報道局に２４時間飛び込んでくる
ニュースを…

項目別に整理、静止画生成、
動画のエンコード、URL整理
リンク配置作業などを経て…

いつでも、どこでも、見られる
「テキスト＋静止画＋動画」
のパワフルニュースサービス
が実現！ しかも無料！！

テレビ映像
画面

テレビ映像
画面

ニュース映像
から生成した

静止画
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ハケンの品格、
今再放送やって
んだよね。

そんな時間家にいねーって

私のケータイ、テレビ
ついてるよ！
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もう３０分以上待ってるよ。
テレビでも見てよかな…。
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このメディアは外で見る。
ということは、購買直前の「背中の一押し効果」あり！

コンビニで、「どのお茶にしようかな？」
スーパーで、「どの洗剤にしようかな？」
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広告メディアとしての価値はどうか？
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‘Recency Effect’ = （心理学用語）’親近性効果’

Nippon Television Network Corporation C

リーセンシー効果による
セールスプロモーション費の活用

「市場の中にいる消費者」に「直接的に」
働きかけることで
「ダイレクトに購買につなげる」広告展開。

本日８時
近くのコンビニに集合！

新ウーロン茶
キャンペーン

CM

①近くのコンビニ検索
②クーポンをGET!

・宅内テレビCMでブランディング効果

・ワンセグで‘リーセンシー効果’
⇒立体的広告手法の確立

新広告商品の開発が可能なのでは？


